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Extended Abstract 

Introduction 
Todays, in most countries, tourism entrepreneurship has been emphasized as a potential tool for 
distribution and redistribution of wealth at all levels of society. In this framework, a special attention 

has been paid to entrepreneurship and entrepreneurs in the field of rural tourism. Social capital as a 

cohesive factor plays an important role in developing and facilitating local network structures, which 
can ultimately lead to the improvement of rural tourism entrepreneurship. In this regard, the existence 

of other components of social capital, such as social awareness, social trust and participation of villagers 

can ultimately lead to the promotion of rural tourism entrepreneurship. The purpose of the current 

research is to explain the effect of social capital indicators of local residents on rural tourism 
entrepreneurship in Soltanieh-Ghar Katlekhor tourism center. 

Materials and Methods 
This is an applies research that its method is method descriptive-analytical. Documentary and field 

methods have been used to collect data. The statistical population of the research is all the villagers of 

Soltanieh-Ghar Katlekhor axis, which according to Kochran's formula, the sample number is 322 people. 
To analyze the data, Pearson's correlation test and structural equations were used using PLS software.  

Results and Discussion 
The results of Pearson's correlation show a positive and significant relationship between social capital 

and tourism entrepreneurship. In other words, with the promotion of social capital components, tourism 
entrepreneurship has increased in the rural settlements of the study area. Among social capital indicators, 

network index with 0.586 and participation with 0.563 have the highest correlation with tourism 

entrepreneurship. Investigating the effect of social capital indicators on tourism entrepreneurship using 

PIS software showed that the factor loadings indicate the degree of correlation of each questionnaire 
question with the latent variable of the factors. The results of the impact show that the social trust 

indicator, with an impact factor of 156.2, had the greatest impact on tourism entrepreneurship. In other 

indicators, the impacts were not significant. 

Conclusion 
According to the results, social capital has led to the development of tourism entrepreneurship in the 
studied area  .Therefore, proper communication and interaction of people with organizations, local 

managers, neighbors and other people of the village will lead to the development and increase of rural 

tourism entrepreneurship. In this regard, communication and cooperation between rural entrepreneurs 
with tourism businesses should also be developed. 
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های سرمایه اجتماعی اهالی محلی بر کارآفرینی یر شاخصتأثتبیین 

غار  -گردشگری روستایی )مطالعه موردی: محور گردشگری سلطانیه

 خور(کتله
 

 1*، پگاه مریدسادات1زادهاله منشیرحمت ،1ثریا رفیعی
 

 رانیا تهران، دانشگاه شهيد بهشتی، ن،يدانشکده علوم زم ش،یگروه جغرافياي انسانی و آما-1
 

 )پژوهشی(
 

 23/8/1401تأیيد نهایی مقاله:     18/1/1401پذیرش مقاله: 

 

 چكیده

تمامی زیع ثروت در عنوان ابزاري بالقوه براي توزیع و باز تو به گردشگري کارآفرینی در اکثر کشورها بهامروزه 

ن از ابزار آتقویت کارآفرینی گردشگري و ایجاد بستر مناسب براي توسعه توجه ویژه شده است و  سطوح جامعه

ترین عوامل مؤثر در از مهم یکی آید.توسعه به شمار می حال ویژه کشورهاي درپيشرفت و توسعه کشورها به 

ست. هدف ااجتماعی در این مناطق  ز سرمایهجذب کارآفرینی گردشگري روستایی، ميزان و سطح برخورداري ا

تاهاي پژوهش حاضر تبيين جایگاه سرمایه اجتماعی اهالی محلی در کارآفرینی گردشگري روستایی در روس

ري تحليلی و براي گردآو -استفاده توصيفی ، روش مورد. نوع تحقيق کاربرديباشدخور میکتله -محور سلطانيه

ی محور شده است. جامعه آماري تحقيق جمعيت روستای ميدانی بهره گرفته هاي اسنادي وها از روشداده

شده است. جهت  نفر در نظر گرفته 322 باشد که مطابق فرمول کوکران تعداد نمونهخور میکتله -سلطانيه

افزار ده از نرمهاي آماري نظير همبستگی پيرسون و معادلات ساختاري با استفاها از روشتحليل داده و یهتجز

PLS ارآفرینی کهاي سرمایه اجتماعی و شده است. نتایج حاصل از تحقيق نشان داد که بين شاخص بهره گرفته

ردشگري گگردشگري روستایی رابطه معناداري وجود دارد و بيشترین همبستگی بين شاخص شبکه و کارآفرینی 

بيشترین  156/2شان داد شاخص اعتماد با نيز ن PLSافزار بوده است. نتایج حاصل از نرم 586/0روستایی با 

 مطالعه داشته است. يرگذاري را بر کارآفرینی گردشگري روستایی در منطقه موردتأث

 

 .رغار کتله خو -محور گردشگري سلطانيه، ییروستا گردشگري ،کارآفرینی ،سرمایه اجتماعی کلیدی: هایهواژ
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 مقدمه

هاي بهبود شاخص یی،به اقتصاد روستا یتنوع بخش

 ناشیمشکلات  زیست، يطحفظ مح ی،توسعه انسان

استاندارد  حد از يشب یشدن و آلودگ یاز صنعت

هاي ویژه شهرهاي بزرگ، مهاجرتشهرها به

ها و ها و گفتمانتعامل و تبادل فرهنگ روستایی،

است که  ییهااز دغدغه یداردر مجموع توسعه پا

کشورهاي  ییروستا یامروز به خصوص نواح جهان

 همکاران، و قنبري) روبروستجهان سوم با آن 

از  یکی مذکورهاي (. پاسخ به دغدغه1392

کشورهاست.  یندر ا یزيرارکان برنامه ینترضروري

 تواندیاقتصادي م سازيتنوع ياستراستا س یندر ا

ز اقتصاد تک به منظور برون رفت ا یحلبه عنوان راه

 يردقرار گ ریزانبرنامهمورد اتخاذ  یمحصول

 حکم در گردشگري، امروزه(. 1387 افتخاري،)

و  توسعه به رسيدن در مهمی تاثير پویا، صنعتی

 فراوان آثار به توجه بادارد که  ياقتصاد یتنوع بخش

نه  اقتصادي، هايبخش سایر با آن پيچيده ارتباط و

بلکه  کند،یتنها در نقش موتور محرک رشد عمل م

 درآمد و اشتغال هايکننده فرصت یجادا

(Nagaraju and Chandrashekara, 2014; 

Kastenholz et al, 2016 )يبه عنوان ابزار يزن و 

سطوح  یو باز توزیع ثروت در تمام یعتوز يبالقوه برا

 ی،و فتوت يان)غن مطرح است ییجامعه روستا

 دنيا يدر اکثر کشورها ينهزم ینا در لذا (.1392

 حوزه ینانو کارآفر ینیبه کارآفر یخاص توجه

 یهچارچوب نظر درشده است و  ییروستا گردشگري

 ینیکارآفر تقویت ینی،کارآفر يطیمح یا يرفتار

و توسعه فضا و بستر  یجادبه واسطه ا گردشگري

کشورها  يشرفتابزار پ یکتوسعه آن  يمناسب برا

 آیدیتوسعه به شمار م حال در يویژه کشورهابه

کارآفرینی  توسعه(. 1393 همکاران، و افتخاري)

مختلف  يهاکه مشتمل بر شاخص گردشگري

و  يکالبد ي،نهاد ی،فرهنگ -یاجتماع ي،اقتصاد

 يمتعدد يرهاياست خود متاثر از متغ یرساختیز

تحقق آن  يلو تسه یعدر تسر تواندیاست که م

 برخورداري سطح و ميزان ينب ینا اثرگذار باشند. در

 و مشارکت اعتماد، ویژهبه اجتماعی هايسرمایه از

 عنوان به تواندمی محلی نهادهاي و هاشبکه توسعه

و  بيدختی) باشد آفرین نقش اثرگذار عوامل از یکی

سرمایه اجتماعی به عنوان یک  (.1388ي، نظر

سازي و نقش مهمی در روانعامل انسجام بخش، 

کند که تسهيلگري ساختارهاي شبکه محلی ایفا می

گردشگري  کارآفرینیدر نهایت به بهبود عملکرد 

(  1392 همکاران، و عينالی) شودروستایی منجر می

-نفعان را قادر میهاي بين سازمانی و ذيو شبکه

سازد تا با استفاده از روابط موجود به بهبود 

طلاعات و منابع مهم به عنوان یک دسترسی به ا

 هايمزیت رقابتی دست یابند. اصولا از شاخص

 اجراي جهت ابزاري توانمی اجتماعی سرمایه

 گردشگري کارآفرینی توسعه در دولتی هايپروژه

مشارکت و دخالت دادن  يو برا گرفت، نظر در

 نظامی و نهادها در روستایی محروم هايبخش

و  يانی)روم گرفت نظر در آنها زندگی بر حاکم

 هاییيافتره ينچن يکه(. مادام1394 ،همکاران

 در هايفعاليت براي کشورها از برخی در بتواند

 خواهد نمایند، انگيزه ایجاد ايمنطقه و محلی سطح

 هايسياست و هابرنامه اجرایی و طراحی در توانست

 ميسرا،) گيرند قرار استفاده مورد روستایی توسعه

شرط لازم براي پيشرفت هر  بنابراین (.1366

اي به خصوص جوامع روستایی، گسترش جامعه

انسجام اجتماعی، بسط مشارکت اجتماعی و از همه 

 و دولت( است افرادتر، اعتماد متقابل )مهم

(Bhagavatula  et al, 2010.) 

با توجه به اهميت بحث، تحليل رابطه  مبنا این رب

 کارآفرینیعی و سرمایه اجتما هايمولفه ينب

گردشگري روستایی با در نظر گرفتن مباحثی از 

ریزي، حکمروایی، مشارکت قبيل کارایی برنامه
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مبتنی بر همکاري متقابل  هايشبکه توسعهمدنی، 

تواند بستر مناسبی را براي محلی و نظایر آن، می

 اجتماعی جوامع مهيا سازد. - توسعه اقتصادي

در  يريواسطه قرارگ بهخدابنده  شهرستان

 مناسب، هواي و آب داشتنبکر،  يعتارتفاعات، طب

...،  و سيب زردآلو، گردو، باغات و مزارع وجود

 بزرگ چشمه و تفرجگاه ها،رودخانه ها،چشمه

 سهرورد، هايکوه ارتفاعات در شارشار آبشار کرسف،

 خشکی غار بزرگترین وجود گرماب، در بلاغ بالخلی

 مرکز کيلومتري 80 در( خورکتله)غار  جهان

 بقعه)امامزادگان،  مذهبی اماکن شهرستان،

-رکن ي،)سهرورد بنام مشاهير وجود(، قيدارالنبی

 خوبی يگردشگر يتموقع ازو...(،  یسجاس الدین

 قرارگيري دليل به ينهمچن است برخوردار

 باستانی شهر مسير در مورد مطالعه، روستاهاي

 بانه به مواصلاتی هايراه و همدان به سلطانيه

 واقع روستایی هايسکونتگاه( مرزي خرید)مراکز 

 براي مناسبی مکان خورکتله غار -سلطانيه محور در

 شودمی محسوب گردشگران فراغت اوقات گذران

 براي فراوانی هايپتانسيل و هاظرفيت داراي که

 توسعه همچنين و روستایی کارهاي و کسب رونق

 جذب بالطبع و روستایی کارآفرینانه هايفعاليت

 باشندمی محور این در روستایی نقاط به گردشگر

 کارآفرینیجهت  یعال یطشرا وجود يرغماما عل

 و نوآور خلاق، افراد وجود با و روستایی گردشگري

 است؛ نشده نهادینه کارآفرینانه فعاليت سبک کوشا،

مانند آشنا  یگوناگون هايمحدودیت و موانع زیرا

 کشاورزان، مالی تامين عدم يزو ن یرفتننپذ یانبودن 

 و تنش وجود نوآوري، از مشترک دورنمایی نبود

 و موثق اطلاعات به نداشتن دسترسی نارضایتی،

 از حمایت فرهنگ فقدان مکانيکی، ساختار شفاف،

 هايگسستگی خدمات، و بازار از فاصله کارآفرینی،

 سبب همه و همه روستایی، جامعه ميان درونی

 روستایيان بين در کارآفرین افراد تعداد بودن اندک

 نيروهاي آموزشنسبت به  یدبا ینبنابرا اندشده

منابع  ينتام سازي،ظرفيت توانمندسازي، انسانی،

 اقدام مناطق این درو ...  يارائه خدمات ضرور ی،مال

 هايبه ارتقاء مولفه تواندمی مهم این که کرد

کارآفرینی  توسعهو بالطبع به  یاجتماع یهسرما

 منجر مورد مطالعه منطقه در ییروستا يگردشگر

ضمن  دارد، سعی حاضربنابراین مطالعه  .شود

اهالی  هاي اجتماعیسرمایه هايمولفه تحليل

 محلی، اثرات سرمایه اجتماعی را بر کارآفرینی

 هاي روستاییدر سکونتگاه روستاییگردشگري 

در  در این رابطه پژوهشگرمورد بررسی قرار دهد. 

 باشد.زیر می به سوالات ییصدد پاسخگو

و  یمحل ينساکن یاجتماع یهسرما بينآیا -

رابطه معناداري  روستایی گردشگري کارآفرینی

 د؟وجود دار

 يشترینب یاجتماع یهسرما هاياز شاخص يککدام-

 منطقه در گردشگري کارآفرینیرا بر  ياثرگذار

  دارد؟ مورد مطالعه

 مبانی نظری

هاي جاذبه و خصوصيات به توجه با روستایی نواحی

 خود فرهنگی -اجتماعی و تاریخی طبيعی، شماربی

 از گردشگري هايفعاليت از وسيعی طيف تواندمی

 توریسم اکوتوریسم، فرهنگی، طبيعی، توریسم قبيل

 نژاد شریف... را دربرگيرد ) و اگروتوریسم اي،دهکده

 و ایجاد براي ارزشی با منبع که( 1381 مرادنژاد، و

 و بوده درآمد و شغلی هايفرصت به بخشیتنوع

 و اقتصادي -اجتماعی توسعه براي مهم ابزاري

 (Sharpley, 2002) باشد روستایی جوامع بازآفرینی

 توسعه ملزومات و پيامدهاو یکی از مهمترین 

. است کارآفرینی روستایی، نواحی در گردشگري

کارآفرینی همانند یک فرآیند چند بعدي و 

تاثير عوامل محيطی و فردي دیناميک که تحت

 ,Druckerگيرد. دراکر )مطالعه قرار می است، مورد

داند که ( کارآفرینی را الگویی رفتاري می1985
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یادگرفتنی بوده و بنابراین، هرکس قادر است، یاد 

تاکيد بر بگيرد که چگونه کارآفرینانه رفتار کند. با 

چند بعدي بودن فرآیند کارآفرینی، رفتار کارآفرینی 

داند. برویات و جوليان را بسيار مهم و اساسی می

(Bruyat and Julian, 2001 بر این باورند که سه )

بازتوليد  (1شود: نوع رفتار کارآفرینانه یافت می

-شهامت و شجاعت (2کارآفرینانه )رفتار تقليدي(، 

کسب و کار کارآفرینانه  (3و  هاي کارآفرینانه

؛ اسکندري، 1387متهورانه )فمی و همکاران، 

دانشمندان علوم رفتاري ضمن بررسی  (.1385

-گونه نتيجهبيست و پنج تعریف از کارآفرینی این

اند که کارآفرینی به عنوان یک فعاليت گيري کرده

 باشد:هاي زیر میتجاري، داراي ویژگی

واحد تجاري یا یک کسب ایجاد، یعنی تاسيس یک -

 و کار جدید

مدیریت عمومی، یعنی هدایت و سازماندهی یک -

 فعاليت تجاري یا کسب و کار و تخصيص منابع

برداري نوآوري و خلاقيت، یعنی خلق و بهره-

تجاري از کالا، خدمت، فرآیند، بازار، مواد اوليه و یا 

 سازمان جدید

ر پذیري، یعنی قبول و شهامت داشتن دریسک-

 مواجهه با زیان یا شکست بالقوه یک واحد تجاري

قصد و نيت، یعنی داشتن ایمان قوي در دستيابی -

 به سطوح بالاي رشد و سود یک واحد تجاري

هاي کارآفرینی، تفویض اختيار، حمایت توسعه تيم-

اند. هاي جدید پاداش ذکر نمودهمدیریت و شيوه

سياسی عوامل کلان اقتصادي، فرهنگی، اجتماعی و 

در ایجاد تمایل و توانایی در افراد، براي انتخاب 

هاي کارآفرینی مؤثر هستند. جانکی کوا فعاليت

(Janaki Kova, 2004 عوامل اقتصادي مؤثر در ،)

هاي ساختاري کارآفرینی را در دو سطح موقعيت

شامل کالاها و خدمات، دسترسی به اعتبارات و وام، 

شود. مالياتی میهاي وجود بازار رقابتی و نرخ

هاي شخصی، عوامل نيروي کار ماهر و موقعيت

آموزش دیده، سرمایه انسانی و سطح درآمد را در بر 

 1در جدول  (.1393گيرند )طوسی و همکاران، می

 ینیکارآفر هايعوامل مؤثر در به وجود آمدن فرصت

 .شده است يانب يدر بخش گردشگر

  
 

 (1389زاده، )کریم هاي کارآفرینی در بخش گردشگريوجود آمدن فرصت عوامل مؤثر در به: 1جدول 
 محقق معیار

 سرمایه(هاي بازار، فراهم بودن عوامل اقتصادي )مزیت

 عوامل غيراقتصادي )مقبوليت کارآفرینی از نظر فرهنگی، تحرکات اجتماعی،

 (امنيت و عواملی همچون طبقه اجتماعی، قدرت و کنترل

  (پذیريها و مخاطرهعوامل روانشناختی)نياز به توفيق، انگيزه

 (به منظور ایجاد تغيير در توليد محصولات و خدمات)ترکيب عوامل توليد

Wilken 

(1992) 

 .Shane et al هاي فنی، عوامل سياسی، اجتماعی، اداري و تحولات کلان اقتصادينوآوري

(2000) 

 قوانين مقررات، پایداري محيطی، ایمنی و امنيت، سلامت و بهداشت، اولویت

 هاي حمل وهاي حمل و نقل هوایی، زیرساختسفر و گردشگري، زیرساخت

هاي رقابتی در صنعت هاي فنآوري اطلاعات، قيمتزیرساخت هاي گردشگري،نقل زمينی، زیرساخت

 گردشگري، منابع انسانی، ميل به سفر و گردشگري،

 منابع طبيعی، منابع فرهنگی

Jennifer 

Blank et al. 

(2009) 
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هاي کارآفرینی به عنوان در جوامع روستایی برنامه

هاي توسعه اقتصادي محلی مطرح برنامهعناصر مهم 

باشد. بنابراین هستند که به معناي مقابله با فقر می

کارآفرینی روستایی نقش مهمی در تقویت توسعه 

هاي اساسی اقتصاد محلی به عنوان یکی از ستون

 Ali and) شودتوسعه جامعه در نظر گرفته می

Yousuf, 2019) .مداران آن اي که سياستبه گونه

حل کليدي جلوگيري از آشفتگی را به عنوان راه

روستایی شناخته، کشاورزان آن را به عنوان ابزاري 

گيرند براي بهبود درآمدهاي کشاورزان در نظر می

و زنان آن را به عنوان امکان کار در مجاورت منزل 

کنند. تمرکز بر منابع اقتصاد محلی و خود تلقی می

هاي توسعه ز شيوهتوسعه کارآفرینی محلی یکی ا

 طوريهب (Heaton, 2005) اقتصادي روستایی است

وري و ایجاد که باعث کاهش بيکاري، افزایش بهره

هاي شغلی براي سایر افراد و در نتيجه فرصت

شود و در کنار سایر افزایش درآمد روستایيان می

زایی بهترین آنها باشد. وجود راهکارهاي اشتغال

ارآفرینان روستایی، توسعه هاي مستمر از کحمایت

هاي اجتماعی، بسترهاي مناسب )از نظر زیرساخت

، تشویق نگی و اقتصادي( در مناطق روستاییفره

تواند از کارآفرینی کارآفرینان روستایی و ... می

راهکار عملی مناسب براي اهداف توسعه روستایی 

یعنی ایجاد اشتغال مفيد، افزایش درآمد و مشارکت 

نفس روستایيان بسازد )ملاشاهی و تبریزي و اتکا به 

ریزي از این رو در سطح برنامه (.1393دخت فرد، 

گردشگري، سرمایه اجتماعی، نوعی اشاره نامشهود 

به جامعه مدنی و کارکردهاي آن دارد که با اقدام 

هاي محلی در قالب راهبردهاي به پرورش مسئوليت

دام جمعی از طریق تقویت اق« پایين به بالا»توسعه 

گيري هاي محلی قدرت تصميمو توانایی حکومت

-درست در مورد پروژه توسعه محلی را بر عهده می

-؛ و می(Dissart and Marcouiller, 2012) گيرد

تواند با توجه به کارکردهایی که در بهبود روابط 

ها ها، سازماناجتماعی و ایجاد پيوند بين افراد، گروه

تبادل اطلاعات و همکاري  و جامعه از طریق نشر و

با  .(Ring et al, 2010) به حل مشکلات کمک کند

این وجود از سرمایه اجتماعی تنها بخشی از فرآیند 

دهند که به عنوان توسعه اقتصادي را تشکيل می

راهی براي عاملان و فعالان اقتصادي در داخل 

شان براي توليد خدمات و کالاهاي جامعه و سازمان

کند و همچنين به افزایش و را تعيين میمورد نياز 

-هاي موجود کمک میارتقاي مقادیر سایر سرمایه

ها ها، نگرشطوري که مکمل هنجارها، ارزشکند. به

ها را و باورهایی است که تعامل بين مردم و سازمان

اداره کرده و آنها را براي همکاري و کمک متقابل 

ها ز سرمایهکند و به عنوان شکل جدیدي اآماده می

به تقویت رشد اقتصادي و نيل به توسعه پایدار 

 ,Coleman, 1988; Putnam et al) کندکمک می

. بنابراین، از این منظر، همچنين توافق (1995

درباره ارتباط سرمایه اجتماعی در تواناسازي جوامع 

روستایی براي مدیریت و پاسخ به فشارهاي 

ا انجام داده اقتصادي، اجتماعی و زیست محيطی ر

 Jordan) و تلاشی براي تضمين توسعه پایدار است

et al, 2010; Munasib and Jordan, 2011). 

تحقيقات تجربی جدید نشان داده است که جوامع 

-روستایی با سرمایه زیاد سرمایه اجتماعی )شبکه

هاي همراه با هاي اجتماعی و هنجارها و ارزش

براي حل تري روابط اجتماعی( موقعيت قوي

گذاري مشاجرات و منازعات، تقسيم و به اشتراک

هاي توسعه را تر پروژهاطلاعات مفيد و اجراي موفق

که فاکتورهاي توليد سنتی  سازد در حالیفراهم می

طور تواند به)سرمایه طبيعی، فيزیکی و انسانی( نمی

 ضروري منجر به الگوهاي مناسب رشد اقتصادي در

همچنين  (.Woodhouse, 2006) سایر جوامع باشد

سرمایه اجتماعی به عنوان یک موضوع اساسی در 

ادبيات توسعه است و اهميت آن در تسهيلگري 

طور روزافزونی )ایجاد تسهيل( در فرآیند توسعه به
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مورد توجه قرار گرفته است. با این وجود بيشتر 

مباحث درباره سرمایه اجتماعی با ابهامات متعددي 

بودن ابعاد  يچيدگی مفهومی و هم داراهم به لحاظ پ

ها چندگانه همراه است و همچنين بيشتر واقعيت

درباره آن ناملموس، غير قابل مشاهده بوده و 

. (Coleman, 1990) سنجش آن مشکل است

هاي سرمایه اجتماعی از طریق نشر اطلاعات، مولفه

گذاري تجارت و تسهيل انتقال دانش به اشتراک

کارآفرینان و گردشگران و بهبود  تواند تعاملمی

جوامع انسانی و در نهایت توسعه اقتصادي را در 

 (.1مناطق روستایی بوجود آورد )شکل 

 

 
 (1392)عينالی و همکاران،  هاي اجتماعی: توسعه کارآفرینی گردشگري روستایی مبتنی بر سرمایه1شکل 

 

 سرمایه هايتوان گفت شاخصبنابراین می

گردشگري، با سهيم کارآفرینی  در زمينه اجتماعی

گيري روشی براي ارتقاي پایداري، شدن در تصميم

ریزي اقتصادي و اجتماعی، برنامه تعادل توسعه

مقاصد گردشگران، اطمينان از داشتن  جانبه همه

وشن از مکان، ارزیابی سریع و مؤثر از ر درکی

 هاي عمومی،ارزش هاي پيچيده، توسعهموقعيت

-ضمانت توزیع برابر منابع و افزایش شناخت از ذي

از  .(Hamilton et al, 2005) نفعان مؤثر خواهد بود

سویی دیگر، با سهيم شدن در منافع گردشگري، 

گذاري در سرمایه هایی براي تشویق مردم بهفرصت

بهداشت، آموزش و سایر تسهيلات اجتماعی مهيا 

هاي فنی، بهبود مهارت آن سازد که نتيجهمی

طور ارتباطات و داد و ستد مردم محلی است. به

تونيس  مطالعات فردیناند همانطور که نتيجه ،مثال

مشارکت،  دهد، ميزانوگئورگ زیمل نيز نشان میو 

ویژه  انسجام و همبستگی اجتماعی در جامعه و به

سطوح سرمایه  هاي گردشگري با افزایشفعاليت

-خصوص اعتماد در بين افراد و گروه اجتماعی و به

بنابراین، سرمایه  .دارد هاي محلی ارتباط نزدیکی

 طریق حضور سطح اجتماعی در مقياس متعدد از

بالایی از ميزان اعتماد، کنش متقابل، هنجارهاي 

 لقاتمشترک رفتاري، تعهدات، الزامات و تع

-هاي رسمی و غير رسمی و کانالمشترک، شبکه

 ها،هاي مؤثر اطلاعات در سطوح افراد و گروه

است  رسانی به اجتماع را تسهيل کرده خدمات

و همين امر به ارتقاي  (1392)عينالی و همکاران، 

محلی و مشارکت بيشتر منجر  به جامعه حس تعلق

 منافع شده و در نهایت با افزایش همکاري در نيل به

عمومی، تسهيل کنش جمعی و ایجاد مشارکت و 

اختلافات و  اعتماد در بين افراد جامعه به کاستن از

 دهد،می نشان . شواهدانجامدرفع موانع توسعه می

 و اجتماعی )ساختاري سرمایه از بالایی سطح

 در مات جمعیااقد به مردم تعهد موجب شناختی(

 هاي گردشگريپروژه توسعه و روستایی هايپروژه

ها پژوهش همچنين،. شودمی مردم نهاد طبيعی

 هم و نتيجه هم اجتماعی سرمایه که دهندمی نشان

 طبيعی کارآفرینی گردشگري توسعه و عامل ایجاد

 طوري که پارک. به(Jones, 2005) است مردم نهاد

 کنند،می ( بيانPark et al, 2012)ن همکارا و
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 مردم توانایی بر روستایی جوامع در اجتماعی عناصر

 هايبرنامه بر نفوذ و کنترل منظور به محلی

 طرفی، از. است مؤثر روستایی مناطق در گردشگري

 اصلی هايمؤلفه از یکی عنوان به مردمی مشارکت

 طبيعی منابع مدیریت رونق باعث اجتماعی، سرمایه

-جاذبه رونق و افزایش نتيجه در و آب منابع ویژهبه

 (.1395است )غزانی و همکاران،  گردشگري هاي

مطالعه، تحقيقات زیادي  در زمينه موضوع مورد

-صورت گرفته است که اهميت موضوع را نشان می

دهد و به تعداد از آنها اشاره شده است. غزانی و 

(، در پژوهش خود به این نتيجه 1395همکاران )

سرمایه  از روستایيان دیدگاه بين رسيدند که

 توسعه امکان پيرامون آنها دیدگاه و اجتماعی

-معنی و مثبت رابطه مردم نهاد طبيعی گردشگري

 وجود خطا درصد یک سطح در داري

 رگرسيون تحليل نتایج همچنين،  R=0.873دارد

 درصد 65تواند می اجتماعی، سرمایه که داد نشان

 امکان به نسبت روستایيان دیدگاه متغير تغييرات از

 .نماید تبيين را نهاد مردم طبيعی گردشگري توسعه

 عنوان با پژوهشی (، در1392رونيزي ) اکبریان

 اجتماعی سرمایه و رابطه توسعه گردشگري بررسی

 بين رابطه مطالعه تهران، به روستایی نواحی در

. اجتماعی پرداخت سرمایه و گردشگري توسعه

سرمایه  بين که داد نشان ایشان پژوهش نتایج

گردشگري از نظر روستایيان،  توسعه اجتماعی و

داري در سطح یک درصد رابطه مستقيم و معنی

 (، در1392همکاران ) و خطا وجود دارد. عينالی

 در اجتماعی نقش سرمایه ارزیابی به پژوهشی

 هايبر خانه تأکيد با روستایی گردشگري توسعه

نتایج . پرداختند بوئين زهرا شهرستان در دوم

تأثير  اجتماعی سرمایه ابعاد داد، نشان آنها پژوهش

. دارد دوم هايخانه گردشگري توسعه بر مثبتی

 فرهنگ، مشارکت، و فردي علاقه همچنين، عوامل

 دوستی متقابل، روابط و تعاون و همفکري، همياري

 و صداقت انسجام، همکاري، تعامل و همدلی، و

-خانه گردشگري بر توسعه مثبت تأثير داراي اعتماد

( در پژوهشی به نقش 1394ساربان ) دارد. دوم هاي

سرمایه اجتماعی در تقویت کارآفرینی در مناطق 

روستایی پرداخته و به این نتيجه رسيده است که 

به جز متغيرهاي ميزان سازگاري اجتماعی و 

اختلافات و عضویت در نهادهاي محلی بين تمامی 

-متغيرها با تقویت کارآفرینی رابطه مثبت و معنی

( در 1397دارد. کاویانی و همکاران )داري وجود 

 7/56 حدود که پژوهش خود به این نتيجه رسيدند

 محدوده در روستایی پایدار واریانس توسعه درصد

 فضاي توسعه را جنوبی استرآباد دهستان روستاهاي

 3/43 و کندمی تبيين گردشگري کار و کسب

 نتایج است، دیگر متغيرهاي به مربوط دیگر درصد

 فضاي توسعه)مستقل  متغير که است آن از حاکی

 بالایی تبيين قدرت از( کار گردشگري و کسب

 تغييرات ميزان است قادر خوبی به و بوده برخوردار

 را( پایدار روستایی توسعه) وابسته متغير واریانس و

(، در 1398دهد. صيدائی و نظري ساوه ) توضيح

پژوهشی نقش سرمایه اجتماعی را بر امنيت 

مطالعه قرار داده و به  کارآفرینی گردشگري مورد

اند که سرمایه اجتماعی بر امنيت این نتيجه رسيده

 ( دارد.583/0کارآفرینی تاثير مستقيم و معناداري )

 بررسی به پژوهشی (، درRith, 2010)ریت 

 سرمایه سطح ارزیابی سازي،فرآیندهاي پياده

 سرمایه ساخت بين شناسایی ارتباط اجتماعی،

 و پرداخت توسعه گردشگري پيامدهاي و اجتماعی

 ساخت سرمایه با هاسياست ارتباط چگونگی

نتایج  به توجه با ایشان،. نمود روشن را اجتماعی

 اجتماعی سرمایه براي را نقش چهار خود پژوهش

-می بيان مردم نهاد طبيعی گردشگري در توسعه

 جمعی، اقدامات ترویج دانش، شامل انتقال که کند

 است. اطلاعات انتشار و جوامع محلی در قدرت مهار

 به پژوهشی (، درLiu et al, 2014 ) ليو و همکاران
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 ساکنان تشویق در اجتماعی سرمایه بررسی نقش

 رفتارهاي به نهادمردم طبيعی مناطق گردشگري

 مطرح را پرسش این آنها. زیست محيطی پرداختند

 بين هايهمکاري سرمایه اجتماعی آیا که کردند

 نهادمردم طبيعی توسعه گردشگري در را ساکنان

 سرمایه داد نشان نتایج پژوهش دهد؟می افزایش

 در ميانجی عامل شناختی به عنوان ویژهبه اجتماعی

 و کندمی عمل زیست محيطی ساکنان رفتار بهبود

-می طبيعی مردم نهاد گردشگري توسعه به منجر

 و هم نتيجه هم اعیاجتم سرمایه همچنين،. شود

 است. مردم نهاد طبيعی گردشگري توسعه محرک

 

 منطقه مورد مطالعه

خور مطالعه مسير سلطانيه به غارکتله منطقه مورد

تمامی  باشد وو روستاهاي واقع در این مسير می

روستاهاي واقع در این محور، در شهرستان خدابنده 

وسعت (. شهرستان خدابنده با 2 اند )شکلواقع شده

کيلومتر مربع در جنوب غرب استان زنجان  5151

دقيقه  25درجه و  36دقيقه تا  33درجه و  35بين 

دقيقه  51درجه و  47عرض شمالی از خط استوا و 

النهار دقيقه طول شرقی از نصف 57درجه و  49تا 

گرینویچ قرار دارد. شهرستان خدابنده به لحاظ 

ر از سطح مت 2050توپوگرافی با ارتفاع متوسط 

ترین منطقه استان ترین و مرتفعدریا، کوهستانی

زنجان است، که در واحد ساختمانی ایران مرکزي 

هاي شمالی و غربی ایران که در بين رشته کوه

کشيده شده است. براساس آخرین تقسيمات 

شهر  5بخش،  4کشوري شهرستان خدابنده داراي 

 باشد )سالنامه آماري استاندهستان می 10و 

 (.1395زنجان، 

 

 
 : موقعيت منطقه مورد مطالعه2شکل 

 

 هامواد و روش

با توجه به موضوع مورد مطالعه، تحقيق حاضر از 

نوع کاربردي و از نظر ماهيت و روش به صورت 

گردآوري  باشد. جهتتحليلی می -توصيفی

اي و مطالعات ميدانی اطلاعات از دو روش کتابخانه

مبتنی بر پرسشنامه، استفاده گردید. جامعه آماري 

خانوار )روستاهاي نمونه( منطقه  1979این تحقيق 

-باشد که از طریق فرمول نمونهمطالعه می مورد

گيري کوکران تعداد نمونه خانوارهاي روستایی 

 (.2)جدول خانوار محاسبه شد  322
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ریزي استان زنجان، واحد آمار و معاونت برنامهها ) : جامعه آماري تحقيق و تعداد نمونه هر یک از دهستان2جدول 

 (.1395اطلاعات، 
 سهم نمونه تعداد خانوار نام روستا نام دهستان نام بخش

 4 22 قازخلوي عليا شيوانات افشار

 31 190 قوئی شيوانات

 18 112 بورون شيوانات

 42 261 زواجر حومه مرکزي

 22 137 دلایر سفلی کرسف

 26 157 کسيک کرسف

 21 128 ملک چمنی کرسف

 78 479 حصار کرسف

رودسجاس رودسجاس  21 128 ده جلال 

رودسجاس  16 99 خمارک 

رودسجاس  43 266 مزیدآباد 

 322 1979 مجموع

 

در تحقيق حاضر ميزان سرمایه اجتماعی و وضعيت 

مطالعه  کارآفرینی گردشگري روستاهاي مورد

هاي هر یک از این متغيرها مورد براساس شاخص

(. جهت تجزیه و 3ارزیابی قرار گرفتند )جدول 

 SPSSافزار ها از نرمها و آزمون فرضيهتحليل داده

هاي آماري همبستگی پيرسون و معادلات و آزمون

 استفاده گردید.  (PLS) ساختاري

 

 (.1400هاي سرمایه اجتماعی و کارآفرینی گردشگري )ادبيات پژوهش، ها و گویه: شاخص3جدول 

هاگویه شاخص متغیر  

 

 

 

 

 

 

 

 سرمایه اجتماعی

ی
ماع

جت
د ا

ما
عت

اعتماد کلی مردم روستا به نهادهاي کشوري، اعتماد مردم روستا به مدیریت محلی روستا، اعتماد  ا

اعتماد به نهادهاي اجتماعی روستا، اعتماد مردم نسبت به ، مردم روستا به نهادهاي نظامی

اعتماد کلی به عموم مردم ، اعتماد مردم روستا به دوستان و همسایگان خود، آشنایان نزدیکشان

هایی که وارد روستا اعتماد به غریبه، اعتماد مردم روستا به کسبه موجود در روستا، وستار

 و ... ...( شوند )مسافران، گردشگران ومی

ی
ماع

جت
ت ا

رک
شا

مشارکت مردم روستا در انتخابات ملی و محلی، مشارکت مردم روستا با مدیریت محلی در  م

هاي اي روستا از طریق ارائه کمکدر امور توسعههاي مرتبط با روستا، مشارکت  گيريتصميم

سازي محيط روستا، مشارکت داوطلبانه براي مدیریت بهينه امور مالی، مشارکت در حفظ و سالم

 مرتبط با گردشگران و ...

ی
ماع

جت
م ا

جا
نس

حل و فصل مسائل و مشکلات روستا توسط  دوري مردم روستا از درگيري و نزاع با یکدیگر، ا

ایبندي اهالی روستا به قول و قرارها و پسفيدان، همدلی مردم روستا با یکدیگر، و ریشبزرگان 

انجام وظایف ، برقراري ارتباط اجتماعی مناسب  مردم روستا با گردشگران، تعهداتشان به یکدیگر

آوري زباله به صورت داوطلبانه در سطح روستا، حمایت و پشتيبانی مردم اجتماعی نظير جمع

 ز افرادي که قصد ایجاد کسب و کار گردشگري دارند.روستا ا
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که
شب

ی
حل

ي م
ها

اد
 نه

ا و
ه

ی، ارتباط و ها و موسسات مرتبط با امور روستایارتباط و تعامل مناسب مردم روستا با سازمان 

ا یا شهرهاي تعامل مردم روستا با مدیریت محلی، ارتباط و تعامل مناسب مردم روستا با روستاه

کثر مردم انجام امور اقتصادي، اجتماعی مختلف، رفت و آمد و تعامل مناسب با ااطراف براي 

، از طریق ب کسب و کار گردشگري با همان صاحویژه همسایگان، ارتباط روستایيروستا و به

صاحب  سازي براي ارتباط بهتر روستایيانتوسعه شبکه کسب و کار گردشگري روستایی، شبکه

 ها و نهادهاي مرتبطزمانکسب و کار گردشگري با سا

ی
ماع

جت
ی ا

اه
آگ

 

ها و نهادهاي متولی توسعه روستایی، هاي سازمانآگاهی مردم روستا از وظایف و مسووليت

آگاهی مردم روستا از قوانين و مقررات با اهميت روستایی، آگاهی مردم روستا از قوانين، اصول 

مردم نسبت به حقوق فردي و اجتماعی و فرایندهاي توسعه کسب و کارهاي گردشگري، آگاهی 

گري از نهادهاي متولی امر توسعه و شهروندي خود، آگاهی کافی مردم روستا براي مطالبه

هاي ها و ظرفيتهایشان، آگاهی از محدودیتروستایی براي انجام بهينه مسووليت

 اقتصادي)صنعتی، کشاورزي، خدمات( و تاثيرات آن بر محيط

 يکارآفرینی  گردشگر

ي
اد

ص
اقت

 

گذاري بخش هاي متنوع ایجاد انواع گردشگري در روستا، سرمایهشناخت، حفظ و توسعه فرصت

گيري کارآفرینی گردشگري روستایی، اعطاي وام و تسهيلات دولتی، خصوصی، تعاونی در شکل

هاي غيرمالی با تمهيدات خاص، حداقل نمودن ميزان بهره بانکی وام و اعتباري و حمایت

هاي مالی خانواده و اقوام و دوستان تسهيلات اعتباري مرتبط با کارآفرینی گردشگري، حمایت

هاي مالی خيرین اندازي کسب و کاري جدید در زمينه گردشگري روستایی، حمایتبراي راه

 اندازي کسب و کاري جدید در زمينه گردشگري روستایی و ...براي راه

ی
ماع

جت
ا

- 
ی

نگ
ره

ف
 

هاي ميراث فرهنگی و تاریخی روستایی، شناخت، حفظ و توسعه توسعه جاذبه شناخت، حفظ و

هاي ترویجی مرتبط با گردشگري هاي متنوع و بومی روستایی، ارائه آموزشمحصولات و فرآورده

و مدیریت آن براي ارتقا دانش، آگاهی و مهارت روستایيان، افزایش ارائه اطلاعات و تبليغات 

هاي گردشگري روستایی، ارائه جمعی مدرن جهت معرفی جاذبه هايگردشگري از رسانه

هاي کارآفرینی گردشگري روستایی در سطح روستا از سوي نهادهاي غيردولتی در روستا، مشاوره

ارائه اطلاعات به روز به روستایيان در راستاي توسعه کارآفرینی در حوزه گردشگري، ترغيب 

ویژه توسط مدیران محلی، اقدام افراد وستایی بهروستایيان به کارآفرینی در گردشگري ر

سرشناس و معتمدین روستا در جهت ایجاد کسب و کارهاي جدید روستایی در حوزه گردشگري 

 و ...

ي
اد

نه
 

هاي مختلف متولی توسعه کارآفرینی گردشگري روستایی، کاري در سازمانحذف موازي

عه کسب و کارهاي روستایی در راستاي توسهاي مختلف ذیربط در مسائل همکاري سازمان

ها، دریافت مجوزهاي ، کاهش مراحل پروسه ثبت مالکيت زمين و داراییروستایی گردشگري

تسهيل شرایط ضمانت و وثيقه ، مورد نياز تاسيس کسب و کار در حوزه گردشگري روستایی

هاي ارائه شده ف وامنظارت مناسب بر روند مصر، براي دریافت وام توسط کارآفرینان روستایی

توسعه و اجراي مؤثر قوانين حمایت کننده ، به روستایيان در جهت کارآفرینی گردشگري

 توسعه قوانين ایمنی، کارآفرینی روستایی در بخش گردشگري

ي
بد

کال
-  

ی
خت

سا
یر

ز
 

هاي مسکن روستایی، توسعه هاي بهداشتی درمانی روستا، توسعه زیرساختتوسعه زیرساخت

هاي ارتباطات فيزیکی روستا با سایر نقاط هاي بانکی در روستا، توسعه زیرساختزیرساخت

هاي ارتباطی دسترسی پياده، مسيرهاي پياده، سواره و روستایی و شهري، توسعه زیرساخت

العبور جهت دسترسی بهتر به مقصد توسط گردشگران، هاي صعبدوچرخه براي رسيدن به مکان

هاي پشتيبانی و تسهيلاتی حمل و نقل روستایی، توسعه زیرساخت هاي سامانهتوسعه زیرساخت

هاي پشتيبانی و تسهيلاتی عمومی در مقاصد گردشگري عمومی بين راهی، توسعه زیرساخت

 ها و تسهيلات رفاهی اقامتی در روستاهاي مقصد گردشگري و ... .روستایی، توسعه زیرساخت
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ی
ست

 زی
ط

حي
م

 

..(، حفظ و پایه توليد در سطح روستا )زمين، آب، پوشش گياهی و .مندي از منابع طبيعی بهره

رگيري احياي منابع و ميراث طبيعی روستا، الزام کارآفرینان گردشگري روستایی براي بکا

ستایی نامه براي محصولات روهاي حافظ محيط زیست، صدور مجوز و گواهیها و روشفناوري

ت و هاي جدید براي کاهش ضایعاها و روشفناوريو کشاورزي ارگانيک، توسعه بکارگيري 

فاده هاي استپسماندها در کسب و کارهاي گردشگري روستایی، معاف نمودن یا تخفيف هزینه

ط از محيط زیست و منابع طبيعی براي کسب و کارهاي گردشگري رعایت کننده مسائل محي

انب جي مقصد گردشگري از زیستی، ارتقاء بهداشت محيط و حفاظت از منابع طبيعی روستاها

 هاگردشگران با مدیریت مؤثر تورگردان
 

در تحقيق حاضر با توجه به ماهيت و مقياس تحقيق 

به منظور ارزیابی روایی پرسشنامه از روایی محتوایی 

که بعد  طوريهاستفاده شد، بشامل پانل متخصصان 

-مطالعات انجام شده در مورد پرسشها و از بررسی

هاي پيشين در این زمينه نامه و مقایسه با پژوهش

پرسشنامه به خبرگان و متخصصان ارسال گردید و 

بعد از چندین بار تصحيح به تایيد متخصصان رسيد. 

جهت برآورد پایایی پرسشنامه نيز، از آلفاي کرونباخ 

اعی هاي سرمایه اجتمپایایی شاخصاستفاده گردید 

که  طوريمتغير بوده است. به 833/0تا  733/0بين 

بالاترین پایایی را داشته  833/0شاخص انسجام با 

هاي کارآفرینی گردشگري هم است. پایایی شاخص

متغير بوده است و بالاترین  953/0تا  916/0بين 

فرهنگی با  -پایایی مربوط به شاخص اجتماعی

 (.4)جدول بوده است  953/0

 

 (.1400هاي تحقيق، هاي سرمایه اجتماعی و کارآفرینی گردشگري )یافته: ميزان پایایی شاخص4جدول 
 میزان پایایی شاخص میزان پایایی شاخص

833/0 انسجام 916/0 اقتصادي   

805/0 اعتماد فرهنگی -اجتماعی   953/0  

826/0 مشارکت 952/0 کالبدي   

733/0 شبکه 949/0 نهادي   

831/0 آگاهی 919/0 زیست محيطی   

 

 نتایجبحث و 

هاي توصيفی پژوهش حاکی از آن است که از یافته

درصد از  8/71مطالعه،  نفر نمونه مورد 322

اند که در درصد زن بوده 2/28پاسخگویان مرد و 

درصد،  65درصد فراوانی، معادل این بين بيشترین 

اند. ساله بوده 40تا  20 مربوط به گروه سنی

درصد( داراي  9/40همچنين بيشتر پاسخگویان )

درصد(  4/21مدرک تحصيلی دیپلم و شغل )

درصد( در مشاغل  4/21پاسخگویان کشاورزي و )

خانوارهاي نمونه در  اند.بوده دولتی مشغول به کار

ه فردي در خانواده یا ب پژوهش حاضر خود و یا

صورت خانوادگی اقدام به کارآفرینی در زمينه 

هاي استنباطی به منظور اند. یافتهگردشگري نموده

بررسی رابطه سرمایه اجتماعی و کارآفرینی 

مطالعه با استفاده از  گردشگري در منطقه مورد

آزمون همبستگی پيرسون نتایج حاصل از آزمون 

و معنادار بين سرمایه  نشان دهنده رابطه مثبت

باشد. به اجتماعی و کارآفرینی گردشگري می

هاي سرمایه اجتماعی، عبارت دیگر، با ارتقاء مولفه

-هاي کارآفرینانه گردشگري در سکونتگاهفعاليت

مطالعه افزایش یافته  هاي روستایی منطقه مورد

هاي است. این در حاليست که در ميان شاخص

و  586/0بکه با سرمایه اجتماعی شاخص ش

بيشترین همبستگی را با  563/0مشارکت با 
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اند این بدین معناست کارآفرینی گردشگري داشته

که هر چقدر ارتباطات درون روستا و همچنين 

روابط خوب نهادهاي محلی با اهالی، مشارکت مردم 

در امور روستا و همکاري با نهادها افزایش یابد، 

-اها افزایش میکارآفرینی گردشگري هم در روست

کمترین همبستگی  381/0یابد و شاخص انسجام با 

را با کارآفرینی گردشگري داشته است. بنابراین 

توان نتيجه گرفت ارتباط و تعامل مناسب مردم می

ها، ارتباط با مدیران محلی، تعامل با با سازمان

همسایگان و مردم روستا، ارتباط روستایيان داراي 

توانند هم همگی می باکسب و کار گردشگري 

موجب افزایش کارآفرینی گردشگري در روستاهاي 

 (.5مطالعه شود )جدول  مورد

 

 (.1400هاي پژوهش، هاي سرمایه اجتماعی با کارآفرینی گردشگري )یافته: همبستگی شاخص5جدول 

کارآفرینی 

گردشگری 

 روستایی

 کارآفرینی گردشگری آگاهی شبكه مشارکت انسجام اعتماد 

 1 466/0 586/0 563/0 381/0 472/0 همبستگی پيرسون

  000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 سطح معناداري

 323 323 323 323 323 323 فراوانی
 

 

های سرمایه اجتماعی بر شاخص تبیین تاثیر

 گردشگری روستاییکارآفرینی 

هاي سرمایه جهت ارزیابی اثرگذاري شاخص

اجتماعی بر کارآفرینی گردشگري از معادلات 

استفاده گردید. ابتدا در  PLSساختاري به روش 

به بررسی پایایی، روایی همگرا و واگرا  PLSافزار نرم

پرداخته شد. در پایایی ابتدا به بررسی بارهاي عاملی 

ملی است که از طریق محاسبه پرداختيم. بارهاي عا

هاي یک سازه با آن سازه مقدار همبستگی شاخص

( معتقد Holland, 1999شوند. هالند )محاسبه می

شود،  3/0است که اگر این مقدار برابر یا بيش از 

هاي آن از واریانس واریانس بين سازه و شاخص

گيري آن سازه بيشتر بوده و پایایی در خطاي اندازه

مدل قابل قبول است و چنانچه کمتر از مورد آن 

شود باید سوالات پرسشنامه را اصلاح نموده یا  3/0

از مدل پژوهش خود حذف نمایند )داوري و 

(. در پژوهش حاضر نيز سوالاتی که 1392رضازاده، 

بود حذف شدند. بعد از  3/0بار عاملی آنها کمتر از 

به بررسی بارهاي عاملی، مقدار آلفاي کرونباخ محاس

شد. به آلفاي کرونباخ معياري کلاسيک براي 

اي مناسب براي ارزیابی سنجش پایایی و سنجه

گردد. در مورد پایداري درونی محسوب می

را به  6/0متغيرهایی با تعداد سوالات اندک مقدار 

اند عنوان سرحد ضریب آلفاي کرونباخ معرفی کرده

فاي . مقادیر آل(Moss et al, 1998) موس و همکاران

است که نشان  7/0کرونباخ تمامی متغيرها بالاتر از 

دهنده سازگاري درونی و پایداري درونی مناسب 

ها گيري است. سپس پایایی ترکيبی سازهاندازه مدل

ها مورد بررسی قرار گرفت که طی آن پایایی سازه

-نه به صورت مطلق بلکه با توجه به همبستگی سازه

گردد و در صورتی میهایشان با یکدیگر محاسبه 

براي هر سازه بالاي  CRکه مقدار پایایی ترکيبی 

شود، نشان از پایداري درونی مناسب براي مدل  7/0

 (CR) گيري دارد. مقادیر پایایی ترکيبیاندازه

گزارش شده است که  7/0تمامی متغيرها بالاتر از 

نشان دهنده پایایی مناسب و برازش قابل قبول مدل 

است. در مرحله چهارم به بررسی روایی  گيرياندازه

پرداخته شد که به بررسی ميانگين  (AVE) همگرا

واریانس به اشتراک گذاشته شده بين هر سازه با 

پردازد، به بيان دیگر ميزان هاي خود میشاخص

-همبستگی هر سازه با سوالات خود را مشخص می

کند و هرچه این همبستگی بيشتر باشد، برازش نيز 
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 4/0(. مقدار 1996ر است )مگنر و همکاران، بيشت

اند )داوري و کافی دانسته AVEبه بالا را براي 

توان می 6(. با توجه به نتایج جدول 1392رضازاده، 

مناسب بودن آلفاي کرونباخ، پایایی ترکيبی و روایی 

 همگرا را تایيد کرد.

 

 پایایی و روایی همگراي مدل تحقيق: بررسی 6جدول 
 ضریب آلفای کرونباخ سازه

(a)>0.7 

 پایایی ترکیبی
(CR)>0.7 

 میانگین واریانس استخراجی
(AVE)>0.4 

 620/0 864/0 849/0 آگاهی اجتماعی

 673/0 863/0 838/0 اعتماد

 730/0 819/0 814/0 انسجام

 601/0 783/0 770/0 شبکه

 603/0 893/0 889/0 مشارکت

 748/0 923/0 916/0 کارآفرینی گردشگري
 

نتایج به دست آمده از روایی واگراي متغيرهاي 

هاي موجود در قطر اصلی پژوهش که در خانه

دهد (، نيز نشان می7اند )جدول ماتریس قرار گرفته

هاي هاي پژوهش، تعامل بيشتري با شاخصکه سازه

هاي دیگر و این نشان دهنده دارند تا با سازهخود 

این است که روایی واگراي مدل در حد مناسبی 

 است.

 

 : بررسی روایی واگراي مدل به روش فورنل و لارکر7جدول 

 کارآفرینی گردشگری مشارکت شبكه انسجام اعتماد آگاهی اجتماعی 

      787/0 آگاهی اجتماعی

     821/0 437/0 اعتماد

    854/0 464/0 393/0 انسجام

   775/0 591/0 577/0 657/0 شبکه

  776/0 727/0 685/0 631/0 590/0 مشارکت

 865/0 523/0 541/0 440/0 504/0 412/0 کارآفرینی گردشگري

 

مدل ساختاري در این بخش از پژوهش برازش 

هاي بررسی شد. مدل ساختاري بر خلاف مدل

گيري، به سوالات )متغيرهاي آشکار( کاري اندازه

ندارد و تنها متغيرهاي پنهان، همراه با روابط ميان 

( 1کند. در بررسی مدل ساختاري آنها را بررسی می

، R2( معيار 2(، t-value)مقادیر  zضرایب معناداري 

مدل  Q2( معيار 4و   f2ثير ( معيار اندازه تا3

در  zشود. در ضریب معناداري ساختاري بررسی می

باشد، نشان از  96/1که این ضرایب بيش از  صورتی

-ها و در نتيجه تایيد فرضيهصحت رابطه بين سازه

است )داوري  %95هاي پژوهش در سطح اطمينان 

 8و جدول  3(. با توجه به شکل 1392و رضازاده، 

بعد از حذف سوالاتی که بار  t-valuesکه مقدار 

 عاملی آنها قابل قبول نبود محاسبه شده است.
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 ها: محاسبه ضرایب معناداري هر یک از گویه8جدول 

 متغیر
گویه و ضریب 

 معناداری
 گویه و ضریب معناداری متغیر

 اعتماد

T3 :957/25 

T4 :583/11 

T11 :441/12 

T12 :221/33 

 شبکه

N1 :138/7 

N6 :711/14 

N7 :243/19 

 انسجام

S4 :174/24 

S5 :749/24 

S6 :567/12 

 آگاهی اجتماعی

A1 :177/12 

A2 :696/10 

A3 :908/13 

A4 :992/12 

A5 :232/14 

 مشارکت

P2 :828/17 

P3 :278/21 

P4 :136/17 

P5 :863/8 

P6 :141/14 

P7 :686/13 

P8 :776/13 

 کارآفرینی گردشگري

 482/18اقتصادي: 

 461/62اجتماعی: 

 665/25کالبدي: 

 636/34نهادي: 

 235/27محيط زیست: 

 

مربوط به متغيرهاي پنهان درونزاي  2Rضرایب 

)وابسته( مدل است و نشان دهنده تاثير یک متغير 

، 91/0زا است و سه مقدار برونزا بر یک متغير درون

به عنوان مقدارملاک براي مقادیر  67/0و  33/0

در  2Rملاک براي مقادیر ضعيف، متوسط و قوي 

مربوط به  2Rشوند. هر چه مقدار نظر گرفته می

هاي درونزاي یک مدل بيشتر باشد، نشان از سازه

( 2009برازش بهتر مدل است )هنسلر و همکاران، 

در صورتی که یک سازه  معتقدند در یک مدل،

تاثير قرار درونزا توسط یک یا دو سازه برونزا تحت

به بالا نشان از قوت رابطه  33/0از  2Rگيرد، مقدار 

که  هاي درونزا است، در صورتیبين آن سازه و سازه

تاثير هاي بيشتري تحتاگر یک سازه توسط سازه

 2Rها باید مقدار قرار گيرد، براي قبول رابطه

ري را مورد ملاک قرار داد )داوري و رضازاده، بيشت

 2Rهاي انجام شده مقدار (. با توجه به بررسی1392

به دست آمده است که از قوت رابطه خبر  366/0

جهت بررسی برازش کلی مدل تنها یک  دهد.می

توسط  GOFوجود دارد. معيار  GOFمعيار به نام 

داع ( ابTanhaus et al, 2004تنهاوس و همکاران )

گردد. سه گردید و طبق فرمول زیر محاسبه می

را به عنوان مقادیر  36/0و  25/0، 01/0مقدار 

اند معرفی نموده GOFضعيف، متوسط و قوي براي 

(. با توجه به نتایج حاصل 1392، )داوري و رضازاده

-می communalityکه همان  AVEو  2Rميانگين 

هم  باشد محاسبه شد و جذر آنها حاصل شد و در

 273/0ضرب شدند که نتيجه حاصل شده عدد 

 AVE ( و366/0) 2Rاست که از مجذور ميانگين 

-( حاصل شده است که با توجه به دسته748/0)

( Wetzles et al, 2009بندي وتزلس و همکاران )

نشان از برازش متوسط مدل کلی تحقيق است. 

بارهاي عاملی مدل در حالت تخمين استاندارد 

ها در توضيح و تبيين هر کدام از شاخص ميزان تاثير

دهد. به واریانس نمرات سازه اصلی را نشان می

عبارت دیگر بار عاملی نشان دهنده ميزان 

گر )سوال پرسشنامه( همبستگی هر متغير مشاهده

باشد. قضاوت ها( میبا متغير مکنون )عامل

است.  tمعناداري بارهاي عاملی بر عهده مقدار آماره 
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ه به نمودار و جدول چون معناداري در سطح با توج

شود، و در صورتيکه قدر بررسی می 05/0خطاي 

 96/1از مقدار بحرانی  t-valueمطلق آماره آزمون 

بزرگتر باشد تمام بارهاي عاملی معنادار خواهد بود 

ها نشان داد قدر مطلق در همه متغيرها ولی بررسی

اي عاملی باشد و تمامی بارهنمی 96/1بالاتر از 

از لحاظ  3معنادار نيستند. با توجه به نتایج  شکل 

و شاخص اعتماد با  236/0تاثيرگذاري شبکه با 

بيشترین اثرگذاري را بر کارآفرینی  232/0

 054/0اند. آگاهی اجتماعی با گردشگري داشته

درصد کمترین اثرگذاري را بر کارآفرینی گردشگري 

 دارد.
 

 
 : بارهاي عاملی متغيرها در حالت تخمين استاندارد3شکل 

 

هم از فرمان  ميزان اثرگذاريبراي بررسی 

Bootstrapping افزار نرمSmart PLS  استفاده شده

دهد )شکل را نشان می  tکه خروجی حاصل ضرایب

+ و کمتر 96/1در بازه بيشتر از  t(. وقتی مقادیر 4

باشند، بيانگر معنادار بودن پارامتر مربوطه  -96/1از 

دهد اعتماد است. نتایج حاصل از اثرگذاري نشان می

بيشترین اثرگذاري را بر  156/2با ضریب اثرگذاري 

کارآفرینی گردشگري داشته است و در سایر 

 گذاري معنادار نبوده است.ها ميزان اثرشاخص
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 ییروستا گردشگري کارآفرینیبر  یاجتماع یهسرما هايشاخص يرتاث t : مقدار4شکل 

 

 گیرینتیجه

توسعه به لحاظ  حال امروزه اغلب کشورهاي در

خاص خود، گردشگري  فضایی -موقعيت جغرافيایی

هاي و بخصوص گردشگري روستایی را در برنامه

بتوانند  قیطر نیتا از ااند توسعه ملی خود گنجانده

. در این زمينه خود را تحقق بخشند یتوسعه مل

 -فرآیند تحولات اقتصاديکارآفرینی گردشگري 

آوري به زندگی شهري اجتماعی جوامع و روي

بهبود ارتباطات، تمایلات ها، همراه تغيير زیرساخت

مردم براي دوري از غوغاي زندگی ماشينی، منجر 

هاي خوش آب و هواي روستایی به استفاده از مکان

براي تجدید قوا، تفریح و لذت بردن از دامن طبيعت 

براي گذراندن اوقات فراغت شده است که این امر 

هاي منحصر به فرد گردشگري، از با توجه به ویژگی

به عنوان ابزاري براي تلفيق فضاي فيزیکی یک سو، 

تواند شود که میو جامعه انسانی مطرح می

پيامدهاي متعددي در ایجاد اشکال جدید زندگی و 

هاي انسان، دسترسی به ها و نگرشتغيير در ارزش

اطلاعات و ... در جامعه داشته باشد. یکی از 

هاي گردشگري خلاقيت فرایندهاي مهم در جریان

که در سراسر جهان  طوريباشد. بهآفرینی میو کار

هاي اي در سياستشود که روند فزایندهمشاهده می

دولت براي حمایت از کارآفرینی به علت منافع 

تواند اقتصادي آن وجود دارد. یکی از عواملی که می

بر کارآفرینی گردشگري در مناطق روستایی 

 مایهسرباشد. تاثيرگذار باشد سرمایه اجتماعی می

 بخش، نقش عنوان یک عامل انسجام اجتماعی به

سازي و تسهيلگري ساختارهاي مهمی در روان

بهبود  کند که در نهایت بهمحلی ایفا می شبکه

-گردشگري روستایی منجر میکارآفرینی عملکرد 

در همين ارتباط در تحقيق حاضر به ارزیابی . شود

هاي سرمایه اجتماعی بر تاثيرگذاري شاخص
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فرینی گردشگري پرداخته شد. جهت بررسی کارآ

رابطه سرمایه اجتماعی و کارآفرینی گردشگري در 

منطقه مورد مطالعه از همبستگی پيرسون استفاده 

گردید. نتایج حاصل از همبستگی پيرسون نشان 

دهنده رابطه مثبت و معنادار بين سرمایه اجتماعی 

ا باشد. به عبارت دیگر، بو کارآفرینی گردشگري می

هاي سرمایه اجتماعی، کارآفرینی ارتقاء مولفه

هاي روستایی منطقه مورد گردشگري در سکونتگاه

مطالعه افزایش یافته است. این در حاليست که در 

هاي سرمایه اجتماعی شاخص شبکه ميان شاخص

بيشترین همبستگی  563/0و مشارکت با  586/0با 

را با کارآفرینی گردشگري داشته است. بررسی 

هاي سرمایه اجتماعی بر اثرگذاري شاخص

 PLSافزار کارآفرینی گردشگري با استفاده از نرم

نشان داد که بارهاي عاملی نشان دهنده ميزان 

همبستگی هر سوال پرسشنامه با متغير مکنون 

از  ميزان اثرگذاريبررسی باشد. جهت ها( می)عامل

 Smart PLSافزار نرم Bootstrappingفرمان 

است. نتایج حاصل از اثرگذاري نشان استفاده شده 

بيشترین  156/2دهد اعتماد با ضریب اثرگذاري می

اثرگذاري را بر کارآفرینی گردشگري داشته است و 

ها ميزان اثرگذاري معنادار نبوده در سایر شاخص

ترین ارکان تقویت سرمایه اجتماعی از مهم است.

هاي جدید رصتکارآفرینی روستایی از طریق خلق ف

هاي ها، خلق فعاليتتاثير قرار دادن کنشو تحت

اقتصادي جدید، توانایی تشکيل شبکه، کشف کسب 

و کار جدید، ارتقاء دانش و مهارت روستایيان در 

-فرایند کارآفرینی، ارتقاء خلاقيت، ابتکار، انعطاف

کوشی و ... طلبی، سختپذیري، اعتماد، استقلال

توان یج حاصل از پژوهش میباشد. براساس نتامی

حدودي موجب کارآفرینی  گفت سرمایه اجتماعی تا

مطالعه شده است و نياز  گردشگري در منطقه مورد

است قبل از شروع یک کسب و کار در زمينه 

گردشگري، سرمایه اجتماعی منطقه در نظر گرفته 

هاي شود و در صورت لزوم آگاهی بخشی و آموزش

گذاري و هایت با سرمایهلازم صورت گيرد و در ن

بهبود سرمایه اجتماعی در جهت بهبود کارآفرینی 

مطالعه اقدام  گردشگري روستایی در منطقه مورد

 کرد.

 

 منابع

راهبردهاي توسعه  .1385 اسکندري، ف.،-

کارآفرینی در کشاورزي ایران، رساله دکتري، 

حسينی،  آموزش کشاورزي، به راهنمایی محمود

هاي اقتصاد و توسعه خليل کلانتري، دانشکده

 دانشگاه تهران. کشاورزي،

 بررسی رابطه .1392اکبریان رونيزي، س.ر.، -

اجتماعی در نواحی  ي گردشگري و سرمایهتوسعه

موردي: دهستان سولقان  روستایی مطالعه

ریزي گردشگري، )شهرستان تهران(، مجله برنامه

 .92-75 ص، 6، شماره 2سال 

. 1393و فضلی، ن.،  م.افتخاري، ر.ک.، پورطاهري، -

تحليل عوامل مؤثر در توسعه کارآفرینی گردشگري 

گردشگري، ریزي و توسعه ي برنامهروستایی، مجله

 .107-87، ص 8 ، شماره3سال 

نقش  .1388، نظري، ع.ا. و نظري، م.، بيدختی، ا.-

بازاریابی در توسعه صنعت گردشگري، چشم انداز 

مدیریت بازرگانی )چشم انداز مدیریت، پيام 

 .68-49 ، ص32، شماره 9مدیریت(، دوره 

تاثير کارآفرینی گردشگري  .1397ترکاشوند، ز.، -

بر اقتصاد فضایی روستاها، نمونه موردمطالعه: 

دهکده گردشگري عباس برزگر، بوانات، فصلنامه 

 ص، 3، شماره 1جغرافيا و روابط انسانی، دوره 

262-247.  

مدلسازي معادلات  .1392داوري، ع. و رضازاده، آ.، -

، تهران، جهاد دانشگاهی .PLSافزار ساختاري با نرم

 ص. 240، سازمان انتشارات
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و  کماليان، ا. دسترنج، ح.ا.، کاظمی، م.، کرد، ب.،-

هاي مطالعه ابعاد و مولفه .1398روشن، س.ع.، 

-توسعه کارآفرینی گردشگري با استفاده از روش

شناختی نظریه داده بنياد )موردمطالعه: جزیره 

 ریزيقشم(، فصلنامه علمی پژوهشی جغرافيا )برنامه

 .111-97 ، ص2، شماره 9اي(، دوره منطقه

 .1394روميانی، ا.، عنابستانی، ع.ا. و ولائی، م.، -

تحليلی بر اثرات سرمایه اجتماعی بر روي توسعه 

 -پایدار روستایی، دهستان رومشگان غربی

پژوهشی  -شهرستان کوهدشت، فصلنامه علمی

می واحد اهر، فضاي جغرافيایی دانشگاه آزاد اسلا

 .115-97 ص، 52ه ، شمار15سال 

مرکز آمار  .1395سالنامه آماري  استان زنجان، -

 دابنده.هاي شهرستان خآبادي ایران، شناسنامه

دار و توسعه پای .1381 ،نژاد، ا. و مرادنژاد، ه.شریف-

 توریسم روستایی، ماهنامه اجتماعی اقتصادي جهاد،

 .63-52 ، ص251و  250شماره 

بررسی  .1398نظري سرمازه، ح.،  و صيدائی، ا.-

نقش سرمایه اجتماعی بر امنيت کارآفرینی 

، 7گردشگري، فصلنامه علمی دانش انتظامس، سال 

 .16-1 ص، 26شماره 

 .1392 ،، فراهانی، ح. و روميانی، ا.عينالی، ج.-

ارزیابی نقش سرمایه اجتماعی در توسعه گردشگري 

موردي: روستایی با تاکيد بر خانه دوم مطالعه 

ریزي دهستان حصار وليعصر، مجله مطالعات برنامه

 .74-52 ص، 6، شماره 2گردشگري، سال 

 نقش .1395، بيژنی، م. و چيذري، م.، .غزانی، ع.ا-

سرمایه اجتماعی در توسعه گردشگري طبيعی 

 نهاد از دیدگاه روستایيان استان مازندران،مردم

 جلدمجله علوم ترویج و آموزش کشاورزي ایران، 

 .69-53 ، ص1 ، شماره12

گردشگري راهکاري  .1392غنيان، م. و فتوتی، ه.، -

کارآفرینی زنان روستایی، ماهنامه  جهت توسعه

فرهنگی کار و جامعه، اجتماعی، اقتصادي، علمی و 

 .34-29 ص، 159شماره 

 .1387اسدي، ع. و چوبچيان، ش.،  .،ع.ش فمی،-

 تهران، دانشگاهخوداشتغالی،  هااي بر روشمقدمه

 ص. 338 ،پيام نور، تعداد

قنبري، س.، دهقان، م.ح. و ميرکی اناري، ح.، -

عوامل مؤثر بر توسعه کارآفرینی در  .1395

گردشگري روستایی، فصلنامه مطالعات مدیریت 

 .20-1 ، ص32، شماره 10گردشگري، سال 

 .1393طوسی، ر.، جمشيدي، ع. و تقدیسی، ا.، -

و تعيين عوامل مؤثر بر آن کارآفرینی روستایی 

)مطالعه موردي: روستاهاي شهرستان مينودشت(، 

، 3ریزي روستایی، سال مجله پژوهش و برنامه

 .11-1 ص، 8شماره 

کاویانی، ا.ط.، رحمانی، ب.، رضویان، م.ت. و -

 هارزیابی نقش و تاثير توسع .1397عليپورنخی، ع.، 

فضاي کسب و کار کارآفرینی گردشگري در جهت 

 دستيابی به توسعه پایدار روستایی )نمونه موردي:

 دهستان استرآباد جنوبی در شهرستان گرگان(،

 ، شماره10، دوره هاي نو در جغرافياي انسانینگرش

 .275-251 ، ص2

-سازي فضایی فرصتمدل .1389زاده، ح.، کریم-

بخش گردشگري در  هاي کارآفرینی با تاکيد بر

نواحی روستایی شهرستان ورزقان، رساله دکتري، 

 دانشکده جغرافيا، دانشگاه تهران.

 .1393ملاشاهی، غ.ع. و تبریزي دخت فرد، ا.، -

اهميت کارآفرینی و نقش آن در توسعه جوامع 

روستایی، فصلنامه نظام مهندسی کشاورزي و منابع 

 .33-28ص ، 44، شماره 12طبيعی، سال 

توسعه روستایی، مسائل و  .1366، ميسرا، آر، پ.-

، شماره 1فصلنامه توسعه و روستا، دوره مشکلات، 

1. 
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